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Análise das ais datas sazonais de 2024 
• •

r1nc1 

e seu otencial im acto econômico 

Mesmo tendo diversos dias que se encaixam como datas sazonais e, consequentemente, ótimas 

oportunidades para realizar ações específicas no seu e-commerce para vender mais, algumas delas 

se destacam no decorrer do ano. Aqui, estamos falando daquelas que são menos nichadas - como 

o Dia das Mães, dos Pais, dos Namorados, Black Friday e o Natal.

Pensando nisso, e como forma de já dar um pequeno spoiler do que temos pela frente neste e-book, 

separamos abaixo uma breve análise com dados que mostram como foram essas datas em 2023, 

justamente como forma de preparar o terreno (pensando em ações e mantendo o estoque em dia) 

para as datas neste ano - e felizmente, ainda temos bastante tempo para isso! 

Começando com a celebração das mães, dados apontam que o e-commerce bateu recorde na 

data, registrando o melhor desempenho em quatro anos, enquanto as vendas físicas apresentaram 

uma queda de 6%. Dados do Índice Cielo do Varejo Ampliado (ICVA) apontam que o número de 

vendas pelo digital cresceu em 11,8% entre as datas 8 e 14 de maio, chegando a um faturamento total 

de R$ 177.500.000,00 no período. 

No dia feito voltado para os papais, por outro lado, o ICVA aponta um crescimento de 6,3% nas 

vendas em lojas virtuais, com um ticket médio de R$425,32 por pedido e uma estimativa de 

movimentação de R$ 7,6 bilhões durante o período. Porém, diferente das outras datas desta análise, 

não estão disponíveis dados sólidos que comprovam quanto foi gasto no Dia dos Pais. 

https://betminds.ag/blog/dia-das-maes-2023-teve-melhor-desempenho-nos-ultimos-anos-para-o-e-commerce
https://blog.cielo.com.br/indice-icva/icva-dia-dos-pais-2023/
https://blog.yooper.com.br/datas-sazonais-e-commerce/


O dia voltado para os apaixonados sempre tem grandes potenciais de girar uma boa 

quantia de dinheiro. E conforme uma pesquisa da Nuvemshop, em 2023 a movimentação 

financeira das pequenas e médias empresas (PMEs) foi de R$ 194 milhões no ambiente 

virtual, cerca de 20% a mais do que o valor total de faturamento em 2022. 

Não tem como falar de faturamento sem falar da Black Friday, tido por muitos como a 

principal data do e-commerce. Entre a meia-noite de quinta (23) e 23h59 de sexta (24), 

as lojas virtuais registraram mais de R$ 3,4 bilhões em transações, registrando uma 

queda de aproximadamente 15,1% em comparação a 2022, de acordo com dados do 

NielsenlQ Ebit. No entanto, essa ainda é um ótimo valor para o momento, ainda mais se 

considerarmos que diversas marcas começaram as promoções antes do dia 23 e/ou do 

dia 24 também. 

Fechando a nossa última data especial que serve como um breve spoiler, a expectativa 

da Confederação Nacional do Comércio ( CNC) para o Natal é que o varejo online tenha 

um aumento de 5,6% nas vendas, batendo um faturamento total de R$ 2.956.000.000 

bilhões. 

Diante desses dados, se a sua marca oferece produtos adequados para esses períodos 

(ou para mais de um deles!), você não pode perder estas oportunidades. Afinal, são 

ótimas chances de lucrar, desde que você tenha as melhores ações ao seu lado! 

Mas agora que você já sabe os principais períodos para ficar de olho, confira todas as 

datas que você pode lucrar no ano de 2024 caso faça parte do seu segmento! 

https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/dia-dos-namorados-pmes-e-commerce
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/dia-dos-namorados-pmes-e-commerce
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2023/11/black-friday-frustra-comercio-em-2023-com-recuo-de-ate-15-no-faturamento.shtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/11/16/black-friday-2023-comercio-preve-recorde-de-r-46-bi-em-vendas-na-temporada-de-promocoes-deste-ano.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/11/16/black-friday-2023-comercio-preve-recorde-de-r-46-bi-em-vendas-na-temporada-de-promocoes-deste-ano.ghtml
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8 de Março - Dia da Mulher 

Este é o dia em que comemoramos o Dia das Mulheres, celebrando e relembrando as conquistas e lutas em todo 

o mundo. Independentemente de qual seja o segmento da sua marca, é um momento de conscientização, acima

de tudo, mas pode ser usado para promoções também.

Leandro Gorzoni 

Yooper 

Independente do seu segmento, o Dia 
da Mulher é uma boa oportunidade de 
gerar vendas e se posicionar. Veja 
algumas dicas valiosas: 

1. Pode-se iniciar com uma clusterização dos

acessos;

2. Crie listas de remarketing no Facebook,

lnstagram e Google focada no público

feminino. Trabalhe com listas maiores ( 60 a 90

dias) para resgatar essa audiência e gerar

vendas através de usuários antigos;

3. Desenvolva copy's e artes direcionadas

para o público em questão, apresentando a

oferta ou cupons de descontos aplicáveis

somente para mulheres;

4. Faças suas compradoras se sentirem

recompensadas e reconhecidas - não

apenas por serem mulheres, mas também

suas clientes;

5. A recompra é parte importante quando o

assunto é sazonalidade. Além de visar novas

entradas, é crucial cuidar de quem já

consome os seus produtos, garantindo um

aumento de ROAS.

https://blog.yooper.com.br/kpis-o-guia-definitivo-para-identificar-e-medir-sucesso-nos-negocios/
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Leandro Gorzoni 
Yooper 

31/03- Páscoa 

Essa data pode ser usada como gatilho para descontos espe­

ciais e ações especificas - como colabs, geração de conteúdo 

interativo, etc. Geralmente, um cupom ou frete grátis costuma 

ajudar bastante a gerar o impulso no seu público. 

Assim como o Carnaval, é importante manter os olhos fixos nos 

orçamentos de cada campanha. Isso por que as taxas de con­

versão tendem a apresentar uma queda, exceto para os 

players que comercializam produtos diretamente ligados à 

Páscoa. 

Se suas campanhas são divulgadas por CPA, a tendência do 

algoritmo é fazer algumas alterações e ajustes, conforme o en­

tendimento dessa oscilação. Portanto, focar em topo de funil 

pode ser uma boa oportunidade para reduzir a intensidade nas 

demais etapas e economizar. 

https://www.tiktok.com/@agenciayooper/video/7246890221713771781?lang=pt-BR
https://www.tiktok.com/@agenciayooper/video/7246890221713771781?lang=pt-BR
https://blog.yooper.com.br/otimizar-leads-em-cliente/
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CALENDARIO E-COMMERCE 2023 

28 de abril - Dia do Frete Grátis 

O nome diz tudo, não é mesmo? 

Esta é outra data que você não pode deixar passar por ter a sua loja no ambiente virtual. Você pode criar as promo­

ções e ofertas que quiser, mas não esqueça de não cobrar pelo frete nas compras, visto que esse é, muitas vezes, 

o diferencial entre comprar no seu site ao invés de ir para o concorrente.

Denis Osório 
VNDA 

O Dia do Frete Grátis é uma data sazonal muito recente no nosso calendário promocional, e por este 

motivo, ela ainda não possui um grande impacto quando olhamos o macro do varejo, contudo, essa 

data sazonal é altamente estratégica para o e-commerce, pois ela fica entre as duas principais datas 

do 1° semestre, o Dia do Consumidor e o Dia das Mães. 

Se você tem uma loja online, com certeza é uma data que vale a pena participar, pois ela permite que 

você desenvolva uma estratégia eficaz para aumentar as vendas daqueles produtos estagnados em 

estoque antes da campanha do Dia das Mães. 

Recomendamos sempre que você escolha um mínimo de itens ou de valor para que o seu cliente 

tenha direito ao frete gratuito. 

















Leandro Gorzoni 
Yooper 

Mais uma data forte para o varejo! Ela 

movimenta diversos segmentos, especialmente 

ramos como: beleza & saúde, moda & 

acessórios, chocolates e flores. 

Trabalhe uma boa estratégia de comunicação 

de cross mídia, foque em canais como e-mails, 

publicações nas redes sociais e Google - 

pensando que todos devem seguir a mesma 

linha criativa. 

Crie experiências em seu site e até mesmo 

pense em possíveis interações, como quízzes, 

histórias interativas, ferramenta de seleção de 

presentes, etc. 

https://www.youtube.com/watch?v=zTBdi1KEg4Y


Denis Osório 
VNDA 

O Dia dos Namorados é uma ótima data para 

explorar o e-commerce, tanto na visão de 

construção de marca, utilizando a temática nas 

redes sociais, quanto no aumento do fluxo 

comercial de vendas. 

Peças de roupas idênticas na medida masculina e 

feminina é sempre um sucesso na data, crie uma 

tag personalizada, e ofereça uma promoção de 

leve 2 pague 1, os casais apaixonados vão estar 

combinando, e o seu negócio faturando. 

https://www.vnda.com.br/
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Férias escolares e começo de segundo semestre. Isso te 

lembra algo em especial? Sim, esse é o melhor 

momento para começarmos a programação para a 

Black Friday, que acontece em novembro - se é que 

você não tem tudo pensado e esquematizado já, o 

que seria melhor ainda. 

Pode parecer cedo demais, mas não é! Quanto antes 

você tiver tudo organizado, melhor tende a ser a sua BF 

no quesito lucratividade, sendo o que toda loja ( virtual 

ou física) deseja. Não hesite em reunir a sua equipe e 

começar a discussão, mesmo que seja algo bem 

superficial de início; só não deixe passar tempo demais 

para não perder o timing ou ficar super corrido nos 

meses seguintes. 

https://blog.yooper.com.br/rascunho-automaticoprevisoes-de-vendas-da-black-friday-como-a-analise-de-dados-ajuda-a-antecipar-tendencias-e-demandas/
Yasmin-Araujo
Sublinhado
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15 de setembro - Dia do Cliente 

No Dia do Cliente, agradeça aos seus 

clientes e ofereça promoções exclusivas, 

brindes ou descontos especiais para eles 

se sentirem valorizados. Reconheça a im­

portância deles para o seu negócio e crie 

campanhas que demonstram gratidão. 

Denis Osório 
VNDA 

O Dia do Cliente é a última grande data sazonal que 

antecede a Black Friday e o Natal. Ela é uma data muito 

importante, criada para valorizar aqueles que são a 

razão de cada negócio existir. 

No viés de relacionamento e comunicação, você pode 

usar uma estratégia similar a que recomendamos no 

Dia do Consumidor. 

Uma estratégia que pode dar resultado, é ativar o 

recurso de amostras no seu e-commerce, visando 

divulgar um produto específico, e já trabalhar a 

recompra pensando na Black Friday e Natal. 

https://www.vnda.com.br/
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